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Berufsschiiler meistern Messeauftrltt

Auf der Hausmesse der Schollkop1c Schule stellen Schuler selbst geflhrte Ubungsﬂrmen vor

In Ubungsflrmen wenden Schu-
ler des Berufskollegs | der Ja-
kob-Friedrich- Schollkopf Schule
theoretisches Wissen an und
schnuppern Unternehmerluft. _
Den Auftritt in der Offentlich-
keit iibten sie gestern auf einer
Hausmesse
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Kirchhelm An denWanden hidngen

bunte Werbeplakate. Junge Verkiu-
fer beraten ihre Kunden, geben ih-
nen eine Visitenkarte, fiillen mit Ta-
schenrechner und Kugelschrelber
Rechungen und Lieferscheine aus.
Sieben Verkaufsstinde, abgetrennt
durch weile Raumteiler, verwandel-
ten die Aula der Kirchheimer Jakob-
Friedrich-Schéllkopf-Schule (JFS)
am geétrigen Dienstag fiir fiinf Stun-
den in einen Messesaal.

,Heute kénnt ihr die Friichte eu- '

rer Arbeit einfahren® mit diesen Wor-
ten erdffnete Marianne Erdrich-
Sommer, Schulleiterin der Johann-
Friedrich-Schéllkopf-Schule, =~ die
Hausmesse.  Drei sogenan_nte

Ubungsﬁrmen von Schiilern der JES

‘sowie vier ,Firmen* der John-E-Ken-

nedy-Schule in Esslingen und der
Albert-Schiiffle-Schule in Niirtingen,
stellten auf der Messe ihre fiktiven
Unternehmen vor, die sie im Rahmen
des Unterrichtsfachs ,,Ubungsﬁrma
entwickelt haben.

Jeder Ubungsfirma steht ein Part-
nerunternehmen aus der Region zur
Seite, dessen Produkte die Ubungs-
firma fiktiv vertreibt. ,Magic Living“,

dessen Pate Mobel Konig ist, ,ver- -

kauft“ Mabel und Wohnaccessoires.
»Electronic Power Tools" ist an Me-
tabo angelehnt und stellt ein breites

Angebot an Werkzeugen. Wall am’

Markt unterstiitzt die Ubungsfirma
»Scrib Tab* beim virtuellen Vertrieb
von Schreibwaren, Modellbau
Graupner arbeitet mit, Element Mo-
dels" zusammen. ,Beauté Natural”
- bietet Kosmetik von Yves Rocher feil,
“der ,Adventure Store” handelt in der

\

Ubung mit Outdoorarukeln von
Woick.

Mirjam Frank, Schiilerin und Ver-

kiiuferin am Stand der Ubungsfirma
,Fashion Elements®, die mit Kigel
Esslingen kooperiert, erldirt das Kon-
zept. ,Das Ganze geht virtuell von-
statten, wir handeln also ohne echtes
Geld. Trotzdem ist das Projekt sehr
hilfreich, um zu sehen, was man spi-
ter beruflich machen mochte. Wir
sind fiir Logistik, Vertrieb, Buchhal-

. tung und Personalverwaltung ganz

allein zustindig, man bekommt ei-

nen guten Einblick.

An der Wand hinter ihr lduft eine
Diaschau mit Fotos aus ihrem Ver-
kaufskatalog. Nicht nur die Kataloge

~ undVisitenkarten, sondern auch die

Namen und Logos der Firmen haben
die Schiiler selbst erstellt—und dabei
an alles gedacht. Sie tragen Namens-
schilder, T-Shirts mit Firmenlogo,

selbst das Marketing haben sie nicht

ausgelassen. In Glasschalen stellen

~ sie Kunden Bonbons oder Ansteck-

nade]_n kostenlos zur Verfugung,
»Scrib Tab“ versucht Kunden mit

50 Prozent Rabatt kann man sich er-

_spielen.

Lautes Surren ertont am Stand von

»Electronic Power Tools", eine Bohr-

maschine wird Vorgeste]lt EineTrau-
be junger Ménner versammelt sich.
»Offiziell gibt es keinen Gewinner
unter den Firmen. Aber die Schiiler
wollen mit ihren UYbungsfirmen na-
tiirlich alle am meisten verkaufen®,

* Auf der Hausmiesse der Schéllkopf- Schu!e testen Schiller ihr Konnen als Untemehmer und Verkiufer. Der Stand ,,Elec’[ronlc Powar Tools mit Bohrmaschlnen und
: Werkzeugen begaster‘[ vor allem d|e mannliche Kundschaﬁ :
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sagt Markus Miiller, betreuender Leh-

~ rer des Stands.
einem Gliicksrad zu Iocken — bis zu

Uber 550 Ubungsﬁrmen gibt esin
Deutschland alle werden von der
Zentralstelle in Bssen verwaltet und
iiberwacht. ,Die Schiiler miissen das
Personal bezahlen und natiirlich
auch Steuern abfiihren®, sagt Ulrike
Hauke-Kubel, Lehrerin und Abtei-
lungsleiterin der JES.

,Es macht auf jeden Fall SpaR, und
die Arbeit lohnt sich®, fugt er}am

'Fra_nk hinzu.



